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¢Por qué invertir en Argentina?

Argentina es la tercera economia mas grande de Latinoamérica con un PBI de 445.000 mi-
llones de ddlares y es el tercer receptor de IED de la regidn. Con una poblacion de 45 millo-
nes de personas, de las cuales el 60% es menor a 35 anos, cuenta con un acceso preferencial
a los principales mercados sudamericanos, que en conjunto tienen alrededor de 295 millo-
nes de habitantes.

En términos globales, es la octava superficie en kilémetros cuadrados, con mas del 50 %
de tierra cultivable. Posee la segunda reserva de gas no convencional y la cuarta de
petrdleo no convencional, ademas de una amplia plataforma maritima, de mas de 1,78 mi-
llones de km?, rica en recursos energéticos y pesqueros.

En cuanto a los recursos renovables, pertenece al grupo de los seis paises con mayor cons-
tancia de viento, con un promedio anual de utilizacién —average capacity factor- del 20%.
De igual manera, tiene un gran potencial para el desarrollo de la energia solar, en especial
en las regiones andinas y subandinas, cuya irradiacién horizontal global -GHlI, por sus siglas
en inglés- oscila entre 2400 y 2700 kWh/mZ.

Adicionalmente, dispone de grandes posibilidades en desarrollo minero gracias a sus mas
de 705.000 km2 de dreas mineras de alto potencial, a una larga tradicién en la produccién
de oro, plata, plomo, aluminio y cobre, y al posicionamiento como un nuevo lider mundial en
la explotacion de litio, del cual posee la tercera reserva mas grande del mundo y es la cuar-
ta productora global.

Argentina se caracteriza por poseer una economia diversificada que produce y exporta
en sectores como agroalimentos, industria manufacturera, mineria y energia, servicios
basados en el conocimiento, culturay arte. En su vasta extension territorial, de norte a sur
y de este a oeste, se han desarrollado multiples actividades con un alto potencial de inver-
sion y crecimiento.

Es conocido el liderazgo mundial argentino en la produccién y exportacion de productos
como aceite de soja, yerba mate, vehiculos utilitarios, maiz y trigo en grano, mani crudo, in-
secticidas, leche en polvo, carne bovina, aceites esenciales de limon, té negro, camarones,
peras, aceite de girasol y lana peinada.

Argentina no solo se destaca por sus recursos naturales. Su talento humano, con una comuni-
dad cientifica dinamica, ha demostrado capacidades en sectores muy diversos. De los paises
de América Latina, es el tercero en publicaciones de articulos académicos, el tercero en soli-
citud de patentes y el primero del ranking del Global Skills Index! en el drea de Data Science.

L El Global Skills Index 2019 es el primer indice realizado por Coursera, una plataforma de educacion
virtual que cuenta con una gran base de datos sobre habilidades de los 38 millones de estudiantes
y mds de 3000 cursos, especializaciones y carreras de grado de las universidades mas importantes
que ofrece. Para cada pais, Coursera computa un GsI que mide el expertise de las skills promedio de
los estudiantes de la plataforma.
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Actividades econémicas por regiéon

NOA o

« Azucarera

- Tabacalera

« Vitivinicola

« Carnica bovina

« Mineria

« Petréleo v refinacion
« Industria textil y metalmecanica
« Automotriz camiones
« Turismo receptivo

« Turismo doméstico

NUEVO CUYO ¢

« Vitivinicola

« Frutas de carozo durazno, ciruelay,
en menor medida, de pepita

« Olivicola

« Mineria

« Industria manufacturera

« Educacion universitaria

« Turismo receptivo

« Turismo doméstico

PATAGONIA o

« Frutas de pepita manzanas y peras
« Vitivinicola Alto Valle del Rio Negro
« Frutas finas

« Ovina lanas y carnes

« Minerfa

« Industria textil, aluminio y otras

« Petroleo y gas muy fuerte

- Energias alternativas

« Turismo receptivo

« Turismo doméstico

Infraestructura

NEAe

« Yerba matey té

« Citricos

- Cérnica bovina

« Industria forestal y papel

« Petréleo y gas débil

« Turismo receptivo y doméstico

« Industria alimentaria

« Industria textil

- Automotriz, metalmecanica
« Refinacion

« Petroquimica, quimica y plasticos
« Finanzas

« Servicios empresariales

« Trading logistica

« Software

« Educacion universitaria

« Turismo receptivo y doméstico

CENTRO

« Cereales y oleaginosas

« Carnica bovina, avicola y porcina

« Citricos

« Industria sidertrgica, automotriz,
metalmecanica

« Refinacion, petroquimica, quimica
y plasticos

- Software

- Educacion universitaria

« Biotecnologia

« Servicios empresariales

« Trading logistica

Red Tréfico maritimo
ferroviaria de contenedores
17.866 km ~2MTEU

N.°2 en LATAM

N.° 13 en el mundo N.° 6 en LATAM
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Partidas de vuelos

163.000 vuelos
a todo el mundo
N.° 4 en LATAM

Aeropuertos
y puertos

Aeropuertos: 55
Puertos: 101

Rutas nacionales Ductos
y provinciales

500.000 km

Rutas nacionales:

37.500 km

Gasoductos: 16.000 km
Oleoductos: ~1200 km



En el marco de una politica histdrica de acceso universal a la educacion y al desarrollo
cientifico local, Argentina es el sequndo pais de la regiéon con mas gasto publico en educa-
cién, con un 6% del PIB, y en ciencia y tecnologia, con un 0,6%. Ademds, hay que destacar
que, en la regidn latinoamericana, Argentina es el segundo pais en cantidad de unicornios,
gue ya suman once, y es el primer exportador de software (50% de las exportaciones del
sector son a EE. UU.).

El pais ofrece ventajas en recursos humanos y politicas de diversidad cultural y de género
para quienes inviertan en él:

Ley de Economia del Conocimiento que promueve la actividad en ese sector con reduccio-
nes impositivas al Impuesto a las Ganancias -60% para micro y pequenas empresas, 40%
para medianas y 20% para grandes empresas-.

Anualmente mas de 150.000 profesionales egresan de sus universidades.

Es el pais latinoamericano con mayor dominio de inglés, lo que constituye una ventaja com-
parativa en exportacion de servicios.

Ocupa el lugar N°9 en el mundo, seguin World Economic Forum, en liderazgo en el incentivo
de lainclusion, la equidad y el fomento de la creatividad en las firmas.

Es el pais con la menor brecha de género en Sudamérica, quinto en latamy el Caribe.

Por otra parte, Argentina pertenece al selecto club global de paises que dominan la ener-
gia atémica con fines pacificos, produciendo reactores modulares de baja y media potencia.

Todos estos desarrollos le permiten al pais exportar a 170 paises del mundo y lograr un
fuerte reconocimiento marcario por la calidad de sus productos -carnes, vinos, aceites,
etc.—, tecnologia -satélites, turbinas, reactores, etc.-y servicios -software, profesionales, etc.-.
Ademas, es el principal destino turistico de Sudamérica con 7,4 millones de arribos interna-
cionales en 2019.

Finalmente, el desarrollo de las infraestructuras portuarias, aeroportuarias, maritimas, aé-
reas y férreas y de rutas posicionan al pais con ventajas que le permiten acceder como una
economia competitiva a cualquier parte del mundo.

Desde la AAICI, hemos elaborado estos informes sectoriales con
el fin de facilitar el acceso tanto a la informacion de base, como
ala descripcion de las ventajas, beneficios y oportunidades, para
quienes inviertan en Argentina, uno de los paises del mundo

con mayor potencial de recepcion de IED.
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indice de Internet Inclusivo

Asociacion Latinoamericana de Integracidn

Asociacion Argentina de Capital Privado, Emprendedor y Semilla
Camara Argentina de Internet

Camara de Cooperativas de Telecomunicaciones

Camara de Empresas de Software y Servicios Informaticos
Economist Intelligence Unit

Ente Nacional de Comunicaciones

Fondo Fiduciario para la Promocidn de la Economia del Conocimiento
Irradiacidn horizontal global

indice de Interconexién Global

Inteligencia artificial

Inversion extranjera directa

Internet de las cosas

Investigacion, desarrollo e innovacion

Latinoamérica

Ministerio de Trabajo, Empleo y Seguridad Social
Fusiones y adquisiciones

Operador Mavil Virtual

Red Federal de Fibra Optica

Software as Service

Tecnologia de Informatica y Comunicaciones
Tecnologias, medios y telecomunicaciones

Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo
Ddlares estadounidenses

Voz sobre Protocolo de Internet



En Argentina, las
telecomunicaciones
constituyen un
sector en constante
evolucién que
genera grandes
oportunidades de
Inversidon y nhuevas
fuentes de ingresos.
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RESUMEN
EJECUTIVO

Las Tecnologias de Informatica y Comunicaciones (TIC) son vita-
les para la realizacion de multiples actividades cotidianas, tanto en
el ambito productivo como en el social y el humano. El acceso a de
esta infraestructura tecnoldgica y el uso de los recursos TIC como
servicios brindan nuevas oportunidades de empleo, interaccién so-
cial e integracién tanto a las comunidades como a las organizacio-
nes del tercer sector, el sector publico y el privado.

« Argentina ofrece una gran oportunidad para la inversion en infraestructura
de telecomunicaciones y tecnologia. A nivel regional, el pais posee grandes
ventajas, esta bien posicionado y cuenta con una estructura competitiva de
costos, una sdlida infraestructura y amplios recursos. Se destaca la existen-
cia de una agenda digital integral.

- Las mayores companias globales de telecomunicaciones, medios y tecnolo-
gia tienen presencia en Argentina. Asimismo, gracias al caracteristico cardc-
teremprendedor del pais, existen cada vez mas casos exitosos que apalancan
el ecosistema, como lo demuestra el surgimiento de nuevos unicornios.

« Una solida infraestructura digital publica y privada se encuentra en vias de
expansion a raiz de la creciente demanda de los servicios de telecomunicacio-
nes, en especial a partir de la pandemia por COVID-19, que mostrd la impor-
tancia de la conectividad.

- Elindice de Interconexién Global (GXI), publicado por Equinix, muestra que la
convergencia de las tendencias globales claves y la reciente pandemia crean
presiones imprevistas sobre la capacidad de una organizacion para transfor-
marse digitalmente. Los proveedores de servicios digitales prevén un aumen-
to que multiplicard por cinco la conectividad privada.

« Laindustria de las telecomunicaciones estd marcada por un salto tecnoldgi-
co sostenido en el tiempo, algo que no sucede con otras industrias, por lo que
requiere una inversiéon constante en nueva tecnologia. Argentina es un pais
con fuertes atractivos para atraer las inversiones que se requieren para hacer
frente a la necesidad constante de evolucidn y conectividad.

TELECOMUNICACIONES



RAZONES
PARA INVERTIR

En Telecomunicaciones en Argentina

Hub regional de data centers masivos

Argentina tiene el potencial para convertirse en hub
regional y consolidar su liderazgo tecnoldgico.

Las bigtech
pueden expandirse
aprovechando la
fuerte demanda
de digitalizacion
de las empresas
locales.

Ley de Economia del Conocimiento
Legislacion que fortalece e impulsa las empresas del sector.

Ingreso fiscal

Segun estimaciones el régimen
producird un ingreso fiscal neto
proximo a

1.000 millones de délares
en diez anos de vigencia.

Empleo
Segun Argencon, el empleo asociado
a actividades promovidas llegard a

336.000 puestos

de trabajo.

Servicio de ultima milla

12.000 pymes, cooperativas y empresas
minoristas de todas las provincias despliegan
redes de ultima milla para llevar conectividad a
los consumidores finales.

TELECOMUNICACIONES

Red Federal de Fibra Optica (REFEFO)

Permite dar servicio tanto a instituciones publicas
como a prestadoras minoristas de servicios TIC, a fin
de acortar la brecha digital entre los grandes centros
urbanos y las pequenas localidades argentinas.

31.526 km

de fibra optica
iluminada.

1.083

localidades conectadas,
que representan
el 33% del total.

Sdlida infraestructura

Argentina Grandes Mejora

cuenta con las proyectos que, continua en
bases para en general, calidad y
consolidar su consisten en velocidad de las
infraestructura instalaciones comunicaciones
y con un gran masivas de red nacionales y el
potencial de frenteala intercambio de
crecimiento. creciente demanda. datos externos.



PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

Condiciones productivas

En Argentina, el 64,2% de los hogares urbanos tiene ac-  en infraestructura, donde se destacan las iniciativas pu-

ceso a por lo menos una computadora. Ademas, 88 de  blicas y privadas de acceso a wi-fi, y relativas al nivel

cada 100 personas emplean teléfono celulary 87decada  educativo de la poblacién; y ocupa el segundo lugar en

100 utilizan internet, segun datos del INDEC. cuanto a personas que usan internet y suscripcion a tele-
fonia fijay en seguridad asociado al comercio electrdnico.

El indice de Internet Inclusivo (3i) 2022 , elaborado por

The Economist Intelligence Unit (EIU) en colaboraciéncon  Las mayores companias globales de telecomunicacio-

Meta, posiciona a Argentina como el cuarto paisdelare-  nes, medios y tecnologia tienen presencia en Argentina.

gién, después de Chile, Brasil y México, con mejor penetra-  Recientemente, una de las companias lideres a nivel glo-

cion de red en Latinoamérica. El indice mide el ambiente  bal (Amazon) instalé un nuevo datacenter a través de

para la inclusion en internet a través de cuatro grandes ~ Amazon Web Services.

ejes: la disponibilidad, la asequibilidad, la relevancia y la

preparacion de la red. Su edicion del ano 2022, que rele-

va la infomacidn del ano 2021, destaca los cambios sur-

gidos a partir de la pandemia por COVID 19.

Asimismo, Argentina se destaca en otros indicadores con
relacién a los paises de la regidn. Se encuentra primera

indice Internet Inclusivo 2022, paises de Latinoamérica

Il Disponibilidad Accesibilidad HEl Promedio total Il Relevancia WM Predisposicion
60 65 70 75 80 85 90 95
1

chile e —— 806
1

Brasil T 79,9
|

exico N e e
1

SO 75
|

e — 762
|

Colombia . 74,5
|

Panams I — 703
I

Rep. Dominicana — 70,8

Fuente: The Economist Intelligence Unit (EIU) en colaboracién con Meta.
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PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

Ademas, en Argentina existen cada vez mds empresas que
alcanzan la valoracién de Unicornios: startups tecnoldgi-
cas de reciente creacidn que logran una valoracién en los
mercados financieros superior a los US$ 1.000 millones.
Hasta el ano 2020, cinco empresas argentinas habian lle-
gado a estavaloracién: MercadoLibre, Globant, Despegar,
OLXy AuthO. En los ultimos anos, la lista se expandid y
surgieron siete nuevos unicornios en 2021: Vercel (diseno
web), Aleph (marketing y publicidad online), Mural (solu-
ciones de teletrabajo), Bitfarms (minado de criptomone-
das), Uala (fintech), Tienda Nube (comercio electrdnico),
y Satellogic (compania aeroespacial). Mas recientemen-
te, en 2022, otros dos nuevos nombres engrosan la lis-
ta: Technisys (tecnologia para bancos y fintech) y Moolec
Science (biotecnologia).

Por otro lado, el pais cuenta con una sélida infraestruc-
tura digital pdblica y privada. La Red Federal de Fibra
Optica (REFEFO), que nacié en 2010 como parte del plan
“Argentina Conectada”, fue concebida como una red que
permitiera darle servicio tanto a las instituciones publicas
como a las prestadoras minoristas de servicios TIC con el

fin de acortar la brecha digital entre los grandes centros
urbanos v las localidades mds pequenas de todo el pais.

La REFEFO cuenta con 32.585 kilémetros de fibra 6ptica
iluminada que conecta a 1.118 localidades y 20.750.904
ciudadanos a lo ancho y largo del pais. Se prevé alcanzar
los 38.808 kilometros iluminados y conectar a mas de 22
millones de argentinos a la Red en el ano 2023.

El tendido estd compuesto por una red troncal federal,
organizada en trece regiones geogrdficas y redes pro-
vinciales interconectadas. Esta red es la encargada de
transportar el trafico IP entre los puntos de acceso pro-
vinciales y el punto nacional de acceso, el km 0, ubicado
en el Centro Nacional de Datos de la Estacidon Terrena de
Benavidez. Desde alli, se conecta a los proveedores loca-
les —principalmente a PyMEs y cooperativas de teleco-
municaciones—, que se encargan de realizar el servicio de
Gltima milla, es decir, al consumidor final. Se estima que
estos Ultimos actores, PyMEs y cooperativas del sector
ascienden a un total de 1.200, en su gran mayoria de ca-
pitales nacionales.

Indicadores de telecomunicaciones en Latinoamérica

SUSCRIPCIONES POR CADA 100 PERSONAS

Telefonia celular mévil M Banda ancha fija M Telefonia fija

130
Argentina r 24
15
chil ok e
ile
13
98
México 189
1
102
Brasil 19
13
146
Colombia 1156

PORCENTAJE DE LA POBLACION QUE USA INTERNET
Argentina y México (2021), Chile, Brasil y Colombia (2020)

Argentina  [— a7

Chile 88
México 72

Brasil 81
Colombia 70

Fuente: Banco Mundial.
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PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR 1

En el Ultimo tiempo, se observa un alto incremento en
Cobertura actual de la REFEFO la velocidad de internet fija. El 70% de las conexiones fi-
jas de banda ancha existentes en Buenos Aires y CABA
alcanzan una velocidad superior a los 50 Mbps, si bien
este porcentaje cae al 33% si se considera al resto del
pais. Asimismo, la velocidad promedio de las conexiones
fijas a internet a nivel nacional alcanzé los 62,5 Mbps en
el tercer trimestre de 2022, lo que muestra un aumento
del 120% respecto a la velocidad promedio relevada en
el cuarto trimestre de 2019.
Como respuesta a los efectos de la pandemia, se registra
un fuerte incremento en la velocidad de descarga, espe-
cialmente a partir de inicios de 2020, cuando las conexio-
nes con mas de 30 Mbps comenzaron a aumentar. En este
sentido, en diciembre de 2019 las conexiones con velo-
cidad superior a 30 Mbps representaban tan solo el 37%
del total nacional, mientras que, para septiembre de 2022,
alcanzaban un 65%. Por su parte, las conexiones de mas
de 100 Mbps pasaron de ser un 16% del total a casi un
30% en poco mas de dos anos.

Fuente: Sitio argentina.gob.ar

Velocidad media de descarga - Acceso a internet fija
Datos trimestrales, en Mbps

70,00

62,5

60,00

50,00

40,00
30,00
20,00
10,00

1.0 20 30 40 10 20 30 40 10 20 30 40 10 20 30 40 10 20 30 40 10 20 30 40 10 20 30 40 10 20 30
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

o

Fuente: ENACOM.
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PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

A su vez, se observa una importante disminucion de las
conexiones con velocidades inferiores a 30 Mbps, que
caen de un 60% en diciembre de 2019 a un 32% en el ter-
cer trimestre de 2022. Con una mirada mas a largo plazo,
se ve una tendencia notable a Ia baja en las conexiones
inferiores a 6 Mbps, que representan hoy solo el 7% del
total, mientras que en diciembre de 2015 representaban
el 89% del total de conexiones.

En lo que respecta al tipo de acceso a internet fija, la tec-
nologia es mayoritariamente de cablemddem (54,4%),y le
siguen fibra dptica (25,9%), ADSL (12,6%), wireless (5,0%)
y otros (2,1%). La tendencia continda la de anos anterio-
res: una fuerte caida de los accesos ADLS ( 42,2% entre
el cuarto trimestre de 2019 y el tercer trimestre de 2022)
en favor de un marcado crecimiento de la fibra 6ptica —
que se triplicé en el periodo—, sequida de las conexio-
nes inaldmbricas (+63,8%) y del cablemddem (+23,5%).

Con la premisa de que la conectividad es una herramien-
ta fundamental e indispensable para la comunidad, exis-
ten numerosos puntos con wifi gratuitos, distribuidos en
distintas rutas de las 23 provincias del pais.

Condiciones laborales

El sector de telecomunicaciones se caracteriza por la
contratacién de puestos de trabajo calificado y por el pago
de los mayores salarios promedio.

La generacidn de empleo de este sector arrojé un total
de 73141 puestos de trabajo registrados en el sector pri-
vado en 2021, lo que representa el 1,2% del total de em-
pleo privado registrado.

TELECOMUNICACIONES

Variacion porcentual anual del
total de conexiones en cada tecnologia
Diciembre 2019-2022

Fibra éptica +205,1%
Wireless +63,8%
Cablemddem 4‘ +23,5%
@ ADSL Q -42,2%

Fuente: ENACOM.

Empleo privado correo
telecomunicaciones
Cantidad de puestos de trabajo registrados

78.210 78.062 76.634

I I I 7I4 1
2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: Observatorio de Empleo y Dindmica Empresarial, MTEyYSS.
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PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

Principales actores

Los principales actores del sector son grandes empresas
nacionales y transnacionales, como Telecom, Telefdnica
y Claro, y empresas mdas pequenas y cooperativas que
operan en distintas localidades brindando servicios de te-
lefonia fija, internet o TV por cable, entre otros. Los de-
mandantes son el sector privado, el sector publico y los
hogares. Las firmas de mayor facturacion en el mercado
argentino estan concentradas en los principales opera-
dores de servicios integrales. En 2020, las cuatro prime-
ras empresas que lideran la facturacién sumaron un total
de casi 10.000 millones de ddlares anuales e integran el
ranking de las 25 empresas que mas facturan en el pais.
Telecom, Telefdnicay Claro ocupan los primeros puestos.

Condiciones competitivas y de mercado

Los servicios de telecomunicaciones y audiovisuales se
han ido concentrando en grandes grupos econdmicos. Los
dos principales, Cable Visién Holding —que integra las
empresas Cablevision (TV por suscripcidn), Telecom (te-
lefonia fija), Personal (telefonia movil) y Fibertel (inter-
net), entre otras—y Telefénica—que incluye a Telefdnica
Moviles (telefonia mdvil) y Telefénica (telefonia fija, in-
ternet y TV por suscripcion)—, se encuentran entre los
5 principales grupos econémicos de mayores ventas del
todo el pais.

Facturacion de empresas de telecomunicaciones

Datos de 2020, en millones de ddlares

Telecom Argentina

Telefdnica Mdviles de Argentina
Claro Argentina

Telefdnica Argentina

Directv Argentina

Huawei

CenturyLink

Telmex

Tele Red Imagen

Nokia Solutions Siemens & Network
NSS (Iplan)

Arsat

893

B s
g s
| REE
| ss
| s6
| s6

| 43

Fuente: Revista Mercado.
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PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

Cuotas de mercado

Comunicaciones méviles

En Argentina, el mercado de Operadores Mdviles Virtuales
(OMV) auln estd en desarrollo, con solo tres jugado-
res presentes: Nuestro, Tuenti mévil e IMOWI, el OMV
de la Cdmara de Cooperativas de Telecomunicaciones
(CATEL) que se puso en marcha en enero de 2022. Ha
habido anuncios de otros OMV, incluidos el del cable ope-
rador Supercanal Arlink, el de Virgin Mobile Argentina, el
del grupo de medios Teledifusora y, con sede en Buenos
Aires, el de TeleCentro, pero hasta ahora ninguno ha lan-
zado servicios. Los OMV tienen solo el 1% del mercado;
en cambio, los tres operadores mdviles de red —Telecom
Argentina, Movistar (Telefdnica) y Claro— mantienen el
99% restante. La mayor cuota corresponde a Claro (37%),
seguido por Telecom (34%) y Movistar (28%) .

Facturacion total por tipo de servicio
Datos al tercer trimestre de 2022, en millones de délares

Comunicaciones TV por
moviles suscripcion
2.338

5.086

_

Acceso a
Telefonia fija internet fija

1.206 1.987

Fuente: ENACOM.
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PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

Telefonia fija y banda ancha

Las suscripciones de telefonia fija alcanzaron un total de  Participacion del mercado telefonia fija
7,53 millones de suscriptores en el tercer trimestre de 2022,  Datos del 4.° trimestre de 2020, en porcentaje
con un aumento de 7,5% interanual.

Telefénica
40,6

Teleco
El pico de suscripciones se dio en 2017,y descendi¢ apar- ™M

tir de ese ano. Esta tendencia puede ser atribuida al éxi- 411
. .. ;. ]
to e incremento del servicio movil.

Sin embargo, el despliegue de servicios de banda ancha
fija por operadores y el aumento de la convergencia po-
drian ayudar a estabilizar el mercado a través de servi-
cios de tecnologia VolP, que hace posible que la senal de
voz viaje a través de internet con el empleo de protocolos.

I Otros
18,3

Fuente: Enacom, Telefdnica, Telecom.

Accesos a telefonia fija
Cifras en millones. Datos al IV trimestre, excepto 2022 al lll trimestre

Bl Telefonia fija hogares [ Telefonia fija comercial, gobierno y otros

12

10

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

o8}

[e)]

sy

N

Fuente: ENACOM.
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PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

Banda ancha

El despliegue de tecnologias avanzadas para el servicio
de banda ancha se ha incrementado en los ultimos anos
gracias ainversiones publicas y privadas. Segun datos del
ente regulador ENACOM, habia un total de 11,1 millones
de suscripciones de banda ancha al cierre del tercer tri-
mestre de 2022, con un incremento del 10% con relacion
al mismo periodo en 2021.

El principal operador de banda ancha del pais es Telecom-
Cablevision, con el 47% del mercado. Le siguen con un 16%

Telefdnicay, luego, un 37% restante de operadores regio-
nalesy locales, compuestos por cooperativas y PyMEs de

telecomunicaciones. Estos ultimos operan en las ciuda-
des argentinas mas pequenas, alejadas de los grandes

centros urbanos y donde los grandes operadores no han

realizado inversiones en esos servicios.

Participacion del mercado por operador
de banda ancha
Datos del cuarto trimestre de 2020, en porcentaje.

Telecom Telefdnica
Cablevision 15,6
—

46,9

_

Otros
37,5

Fuente: Operadores.

Accesos al servicio de internet fijo por banda ancha y banda angosta

Datos trimestrales, en millones
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1.0 2.0 30 40 10
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2.0 30 40 19
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2020

Fuente: ENACOM.
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CARACTERISTICAS
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TV por suscripcion

El mercado argentino de televisiéon de pago alcanzd los
9,73 millones de suscripciones en 2022. Segun ENACOM,
la mayoria de los suscriptores recibieron el servicio a tra-
vés de cable, en lugar de satélite: 79% cable versus 21%
digital. Entre el tercer trimestre de 2014 y el tercer trimes-
tre de 2022, los accesos a TV pago se incrementaron un
19%, mientras que en el mismo periodo los accesos a TV
satelital descendieron un 16%. El mercado esta domina-
do por el proveedor de servicios fijos Cablevision —que
pertenece en un 60% al conglomerado de medios Grupo
Clarin y en un 40% al holding mexicano Fintech—, con
3,54 millones de suscriptores en el segundo trimestre del
2021y un 37% estimado del mercado. El proveedor de TV
satelital DirectTV tiene la segunda mayor participacidn
de mercado del pais, seguido por una multitud de PyMEs
y cooperativas locales y regionales.

Accesos a TV por suscripcion y TV satelital
Datos del 3.9 trimestre, en millones

2014 Il 2022

Accesos TV satelital

Hasta 2017, los operadores tenian prohibido ofrecer servi-
cios convergentes, lo que significaba que Movistar, Claro
y Telecom Personal no podian ofrecer servicios de tele-
vision paga de ningun tipo ni servicios de cuadruple play
(TV por cable, internet, telefonia fija y telefonia movil). La
reforma de |a ley de telecomunicaciones proporciond a los
jugadores la posibilidad de ofrecer servicios convergen-
tes a partir de enero de 2017, pero con la salvedad de que
los operadores maviles solo pueden ofrecer desde 2018
servicios de TV paga por cable (no satelital) y solo en los
principales centros urbanos (ciudad de Buenos Aires, Gran
Buenos Aires, Cérdoba y Rosario).

Accesos TV por suscripcion

Fuente: ENACOM.
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Condiciones de inversion:
Inversion Extranjera Directa realizada

La industria de las telecomunicaciones estd marcada por
un salto tecnoldgico sostenido en el tiempo, algo que no
sucede con otras industrias, por lo que requiere una in-
version constante en nueva tecnologia.

Segun la UNCTAD, el aumento de los flujos mundiales de
IED en 2021 vendria de la mano de las fusiones y adquisi-
ciones (M&A), especialmente aquellas relacionadas con la
tecnologia y la atencién médica, dos industrias que han
sido de las menos afectadas por la pandemia.

El ano 2019, previo a la pandemia, fue cuando se mate-
rializaron la mayor cantidad de proyectos y montos anun-
ciados y completados.

Durante 2020, se anuncid en Argentina la concrecién de
inversiones en tecnologia, medios y telecomunicaciones
(TMT) por US$ 199 millones, y mas de 460 nuevos pues-
tos de trabajo.

Asimismo, en lo que va de 2021, se anunciaron inversio-
nes futuras por un monto de USS 209 millones, con un
estimado de mas de 467 empleos futuros.

Anuncios de inversiones de operadores en el pais Inversion
de USS 600 millones de Telecom en 2021. En los ultimos
4 anos, Telecom ha realizado inversiones por mas de US$
4.360 millones para sequir potenciando la capacidad y
cobertura de su infraestructura, tanto para redes fijas
como moviles.

Proyectos de inversidn finalizados y anunciados en Argentina

Monto de los proyectos, en millones de ddlares (eje izquierdo)

Cantidad de proyectos (eje derecho)

Bl Completados M Anunciados @ Completados Anunciados
1.000 10
800 8
[
600 6
([ J [
400 @ 4
[ ]
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: Orbis.
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Comercio exterior

Si bien no existe un comercio internacional fluido de ser-  El sector de las

vicios de telecomunicaciones, existen dispositivos quese  telecomunicaciones

sirven de dicha infraestructura. Las exportaciones delos  ha experimentado
servicios de telecomunicaciones, informatica e informa-  un importante
cion (TIC) se vieron claramente afectadas en 2020 araiz  crecimiento en
de la pandemia, principalmente en el sequndo y tercer tri-  los tltimos afos y
mestre de aquel ano, con caidas del 11% y 29%, respecti- sus perspectivas a

vamente. No obstante, a diferencia de otros servicios que ~ futuro son positivas.

sintieron plenamente los efectos de la pandemiay las res-
tricciones de movilidad, las exportaciones de las TIC hacia
fines de 2020 comenzaron su recuperacion y, para 2021,
ya habian superado los niveles prepandemia. En el ano
2022 se alcanzé el récord de exportaciones por un total
de USS 2.746 millones y una balanza comercial supera-
vitaria por US$ 606 millones. El principal destino de las
ventas externas es EE. UU. quien concentra el 42% de las
exportaciones, seqguido por Brasil (12%) y Uruguay (5%).

Exportaciones de servicios de
telecomunicaciones, informatica e informacion
Datos trimestrales, cifras en millones de ddlares
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Fuente: INDEC.
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PARA INVERTIR
EN ARGENTINA

Ventajas

Abundancia y disponibilidad de recursos estratégi-
cos. Debido a su ubicacién geografica, estratégica en la
region, Argentina tiene el potencial de capturar el creci-
miento de trafico digital local y regional, con una clara
oportunidad para cubrir la demanda creciente, mejorar la
calidad y velocidad de conectividad, y hacer lugar a nue-
vas tecnologias como la 5G.

Vinculado a la disponibilidad de recursos, el pais se posi-
ciona con claras ventajas. Se destaca una amplia disponi-
bilidad de energia renovable, particularmente los parques
edlicos ubicados al sur de la provincia de Buenos Aires,
que cuentan con temperaturas promedio bajas, terrenos
planos, baja probabilidad de inundaciones y sin actividad
sismica, a diferencia de Chile. Estas ventajas son evalua-
das por las companias globales a la hora de la instalacidn
de grandes inversiones en telecomunicaciones.

Ademads, Argentina cuenta con la ventaja de estar cerca
delos centros de consumo de datos, como San Pablo, Rio
de Janeiro, Lima y Santiago de Chile.

Centros de Géneros en Tecnologia

El Centro G+T constituye un espacio en donde el sec-
tor publico, empresas TIC del sector privado y orga-
nizaciones de la sociedad civil se unen para potenciar
sus programas e iniciativas en materia de género para
reducir la brecha de géneros en tecnologias.

Su objetivo es el de generar acciones de corto y largo
plazo para lograr una mayor inclusion e igualdad de
géneros en el sector de las tecnologias. Promover la
insercion, la formacion y la capacitacion de mujeres y
disidencias en el sector de la ciencia, la tecnologia, la
ingenieria y las matemadticas (CTIM)
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Existencia de instituciones de investigacion, de-
sarrollo e innovacion - 1+D+i. Agencia Nacional de
Promocidn de la Investigacidn, el Desarrollo Tecnoldgico
y la Innovacién Cientifica y Tecnoldgica. Organismo
descentralizado dependiente del Ministerio de Ciencia,
Tecnologia e Innovacidn Productiva. Mediante subsidios
y créditos fiscales, promueve la investigacidon cientifica,
el desarrollo y la innovacién tecnoldgica.

Comisiéon Nacional de Actividades Espaciales -
CONAE Organismo descentralizado dependiente del
Ministerio de Relaciones Exteriores. Ejecuta y controla
las actividades espaciales, especialmente los dispositi-
vos satelitales de observacion terrestre.

Consejo Federal de Ciencia y Tecnologia - COFECyT.
Organismo interinstitucional que agrupa a las autorida-
des de ciencia y tecnologia de las provincias y CABA.

Consejo Interinstitucional de Ciencia y Tecnologia -
CICyT. Organismo creado por el articulo 14 de la Ley N.°
25.467 como espacio de coordinacion de los organismos
nacionales que realizan actividades cientificas y tecno-
I6gicas: CONICET, CNEA, INTA, INTI, CONAE, SEGEMAR,
INIDEP, INA, CITEFA y ANLIS.

Observatorio de la discriminacion en radio y tele-
visién. Espacio institucional que asiste al Directorio del
ENACOM en tratados internacionales, leyes, conveniosy
normativas relativas a la proteccién de los derechos huma-
nos en cuanto al tratamiento mediatico: casos de violencia,
género, salud, discriminacion, xenofobia, ninez y adoles-
cencia. Actua articuladamente con el Instituto Nacional
contra la Discriminacidn, la Xenofobiay el Racismo (INADI)
y con el Ministerio de las Mujeres, Géneros y Diversidad.
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PARA INVERTIR
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Red de instituciones publicas y privadas que impulsan al sector

en la agenda nacional e internacional

Infraestructura

En Argentina, existen grandes proyectos de infraestruc-
tura de telecomunicaciones. La mayoria se refiere ainsta-
laciones masivas de red para mejorar las comunicaciones
nacionales y el intercambio de datos externo.

El gobierno argentino anuncié un plan de USS 500 mi-
llones para diversos proyectos de la empresa nacional de
telecomunicaciones del Estado (ARSAT). Casi la mitad de
esa cifra se destinaria a la construccidn del tercer satélite
argentino, ARSAT-SG1; otra parte importante ird a la ex-
pansidn, modernizacién y ampliacién de la Red Federal de
Fibra Optica (REFEFO). El financiamiento de estos proyec-
tos se realiza con dinero del Fondo Fiduciario de Servicio
Universal, recursos propios de ARSAT vy aportes de en-
tidades internacionales, como el Banco de Desarrollo de
América Latina CAF.

REFEFO. Actualmente, hay 34.500 km de fibra dptica
tendida, de los cuales 32.585 km estan iluminados y ope-
rativos. Con la ampliacién de lared, se incorporaron las ul-
timas provincias pendientes, como Tierra del Fuego.

Tercer satélite argentino ARSAT-SG1. ARSAT anuncid
detalles del ARSAT-SG1 cuyo lanzamiento estd previsto
para 2023. Permitird brindar banda ancha satelital de alta
calidad en sitios rurales, con cobertura total en Argentina
y parcial en paises limitrofes. Tiene un salto tecnoldgi-
co porque va a ser el primero de propulsion eléctrica, de

TELECOMUNICACIONES

modo tal que el peso que tenia en combustible liquido
ahora es reemplazado y hay mds espacio para carga util.
Es el primer satélite de alto rendimiento (HTS).

Instalacion del cable submarino Malbec. Ya estd
operativo el nuevo cable submarino Malbec de Meta y
Globenet. Sus 2.500 km de extensidn unen las ciudades
brasilenas de Rio de Janeiro y San Pablo con Buenos Aires.
El sistema permitird ampliar el acceso a internet a veloci-
dad alta, llegard a través de las estaciones de conexion de
cable de GlobeNet en Las Toninas y Playa Grande, y co-
nectara los principales data centers e instalaciones de in-
terconexion, através de diversas vias terrestres y redes de
metro, o que proporcionara una ruta totalmente diversa.

Argentina tiene el potencial para convertirse en hub re-
gional de data centers masivos y consolidar el liderazgo
tecnoldgico de la regidn. La ubicacion geografica estra-
téqica, el climay la disponibilidad de fuentes de energia
renovable colocan al pais como el mejor en su clase para
albergar un hub regional de centros de datos. A raiz de
la creciente necesidad de incorporacion de tecnologia a
nivel corporativo en la regidn, el pais se ubica dentro de
las zonas en las que las empresas bigtech podrian expan-
dirse para aprovechar la fuerte demanda de digitalizacion
de las companias locales.
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Exenciones impositivas y beneficios fiscales

Las exenciones impositivas en las zonas francas del pais
configuran grandes alicientes para atraer inversiones.
Entre ellas, se destacan exenciones de los tributos al co-
mercio exteriory alos servicios basicos (telecomunicaico-
nes, gas, electricidad, agua corriente, cloacales y desagtie).

La zona franca de Bahia Blanca Coronel Rosales (BBCR)
ofrece beneficios impositivos y tributarios para activida-
des productivas a las empresas que se instalen alli:

- 100% de ahorro en impuestos provinciales, tasas mu-
nicipales e Ingresos Brutos.

- 46% en electricidad y 42%en gas.

- 26% en telefonia e internet.

- 100% en derechos de exportacion e impuestos a laim-
portacion de insumos.

- Alquileres de espacios bonificados.\
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Zonas francas habilitadas en Argentina

1 La Plata 8 Salta

/. Bahia Blanca 9. Iguazi

3. Justo Daract 10. C. del Uruguay
4 Cérdoba 11 Villa

5 Lujan de Cuyo Constitucién
6. General Pico 12 Caleta Olivia

7. Comodoro Rivadavia 13 Rio Gallegos

Fuente: AFIP.



MOTIVOS
PARA INVERTIR
EN ARGENTINA

Beneficios

Ley de Economia del Conocimiento

A partir de diciembre de 2020, en Argentina se encuentra
vigente la Ley de Economia del Conocimiento, que ofrece
beneficios fiscales amplios con los que se generara una
plataforma de relanzamiento que hara crecer el empleo
en el sector alrededor del 15%, segun afirma la Cdmara de
Empresas de Software y Servicios Informaticos (CESSI).

Entre los principales beneficios que ofrece este régimen
de promocion, se destaca una rebaja de hasta70% en las
contribuciones patronales, la exencion en el pago de de-
rechos de exportacion de servicio y la reduccion de ma-
nera segmentada del Impuesto a las Ganancias segun el
tamano de la empresa.

El antecedente a esta ley fue la de Promocidn de Software,
votada en 2004, que ofrecid beneficios similares. Durante
el periodo que estuvo vigente, el software experimentd
un notable crecimiento del empleo: 70.000 nuevos pues-
tos de trabajo, que representaron un aumento anual cons-
tante del 8%. A su vez, las exportaciones crecieron de US$S
170 millones a USS$ 1.800 millones, y se produjo un desplie-
gue federal de la industria con la creaciéon de mas de 30
polos de IT en todo el pais. Seguin Argencon, fue el sector
economico argentino de mayor crecimiento en este siglo.

Principales beneficios de la Ley de Economia del Conocimiento

CONTRIBUCIONES PATRONALES
Reintegro del 70 % del

pago en concepto de
contribuciones patronales

sobre salarios dedicados a las
actividades promovidas.

IMPUESTO A LAS GANANCIAS

Reduccion de la carga de Impuesto a las
Ganancias, diferenciando los porcentajes
aplicables entre empresas chicas, medianas y
grandes por escalonamiento, percibiendo un
60 %, 40 % y 20 %, respectivamente.

DERECHOS DE EXPORTACION
Exencidn del pago de

Derechos de Exportacién

en los casos de empresas
dedicadas al sector de

servicios.

Fuente: Elaboracidn propia.
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Fondo Fiduciario para la Promocion de la Economia
del Conocimiento (FONPEC)
Existen incentivos a través del FONPEC-230 millones de
pesos mas los aportes de las empresas beneficiarias del
régimen de promocidn- para:
Financiar actividades de capacitacion y formacion en
todo el pais.
Apovyar inversiones productivas.
Financiar capital de trabajo.
Promover el desarrollo de empresas ambientalmente
sustentables.
Promocionar la insercién comercial internacional de las
empresas, las actividades de innovacion productiva y
los nuevos emprendimientos.
Fortalecer la industria nacional de productos vy servi-
cios basados en el conocimiento.

Programa de Bonificacion de Créditos para MiPyMES
y cooperativas TIC

El acuerdo formalizado implica la bonificacion por par-
te del ENACOM de 12 puntos porcentuales anuales de |a
tasa de interés del 24% de los créditos otorgados a los
destinatarios, quienes pueden solicitar un préstamo de
hasta 15 millones de pesos.

El programa tiene por objetivo propiciar la inversién en
proyectos cuya finalidad sea la adquisicion de bienes de
uso y bienes de capital nuevos para operar redes fisicas
cableadas, y/o que contemplen la red de acceso de ulti-
ma milla. Cuenta con un presupuesto total de 500 millo-
nes de pesos.

En Argentina, el negocio de redes es un mercado que se
encuentra en constante evolucién y que genera gran-
des oportunidades de inversion, asi como nuevas fuen-
tes de ingresos.
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OPORTUNIDADES
DE INVERSION

El indice de Interconexién Global (GXI), estudio de mer-
cado anual publicado por Equinix, muestra cémo la con-
vergencia de las tendencias globales claves y la pandemia
por COVID-19 crearon presiones imprevistas sobre la ca-
pacidad de una organizacién para transformarse digital-
mente. Los proveedores de servicios digitales prevén un
aumento que multiplicara por cinco la conectividad pri-
vada entre 2019 y 2023.

Adoptar servicios totalmente digitalizados es ahora mas
importante que nunca. EI 70% del nuevo valor que se
creard durante la proxima década se basard en modelos
comerciales habilitados de manera digital.

La transformacidn digital, la inteligencia artificial, las re-
des moviles 5G y el internet de las cosas (IoT) son ma-
crotendencias. Las empresas pueden aprovechar la
interconexién para abordar sus necesidades y resolver
los desafios de la tecnologia de la informacién (TI).

En Argentina, el sector —medido en facturacion— cre-
ce ininterrumpidamente desde hace mas de diez anos.
El segmento mas castigado por el avance de las nuevas
tecnologias es el de telefonia fija, mientras que los ne-
gocios asociados a la telefonia movil, el desarrollo de in-
ternet mavil y los nuevos espacios de 4G tienen grandes
oportunidades.

Optimizacion de laredy los servicios de nube. Argentina
posee una creciente demanda de los proveedores de ser-
vicios globales de nubes, contenido y red. Los servicios
en la nube se han convertido en uno de los pilares de la
transformacion digital a nivel global y Argentina no es la
excepcion: se estan generando enormes oportunidades
de negocio para los proveedores.

Operador

Dispositivo

 ——
—

El crecimiento del negocio digital impulsa la necesidad de
optimizacién de lared. Resulta clave transformar su arqui-
tectura, mientras se distribuye la infraestructura digital
en ubicaciones estratégicas, para apoyar la interconexién
local entre los servicios de usuario, los datos, las nubes y
los socios del ecosistema.

En 2019, EdgeConneX abrid su primer centro de datos,
en el partido de Pilar, Argentina, en alianza con Silica
Networks. Este centro, que es el primero de la empre-
sa en toda Latinoamérica, facilita la interconexion entre
multiples redes y otros clientes proveedores de servi-
cios, al apoyary proporcionar soluciones de conectividad
local, interconexién y puntos de intercambio de inter-
net de los principales proveedores de redes, entre ellos
Metrotel, Silica Networks, CenturyLink y otros. La insta-
lacién de EdgeConneX sirve como un centro de conecti-
vidad y tecnologia que ayuda a facilitar las iniciativas de
transformacion digital promovidas por el gobierno ar-
gentino y atraer mds inversiones de los proveedores de
servicios globales que buscan un centro de datos local in-
dependiente de operador.

Las macrotendencias apuntan a transformar la arquitec-
tura WAN, eliminar la distancia a través de la implemen-
tacidn inicial del hub (centro), ampliar las capacidades
hasta el edge (borde) y optimizar la conectividad del ul-
timo tramo.

Lanzamiento de nube hibrida estatal de Ultima generacion
En linea con la transformacidn digital de todas las indus-
trias, acelerada por el contexto de la pandemia, los ser-
vicios de la infraestructura de la nube constituyen una
inmensa oportunidad de negocio.

—_—
—

Internet Servidor en la nube

Borde de lared
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OPORTUNIDADES
DE INVERSION

Los servicios de computo en nube se posicionan como
una de las principales estrategias para garantizar la ad-
ministracion, segurizacién, escalabilidad y gestién de
informacion.

Se prevé que, en los proximos tres anos, las inversiones
destinadas a servicios de nube se dupliquen con relacién
alos presupuestos que las organizaciones destinan a tec-
nologias de la informacion.

ARSAT contara con USS 5,6 millones para la renovacion,
actualizacion y ampliacién del centro nacional de datos.
Se trata de unainiciativa para darle continuidad a los ser-
vicios que ya brinda el operador y ampliar la oferta, tanto
para organismos publicos como para empresas privadas
y cooperativas. Segun estimaciones, el 20% de los clien-
tes del centro nacional de datos corresponden al sector
privado vy el 80% restante, al sector publico.

Se abre una ventana de oportunidad en la que el sector
privado puede poner valor y, de este modo, ampliar su
participacién en el negocio de los servicios de la nube.

Tecnologia de quinta generacion 5G

Las posibilidades asociadas a las redes de quinta genera-
cion estan mas cerca que nunca en el pais. Mediante in-
version se podrd avanzar hacia una mejor conectividad e
innovaciones asociadas a ciudades inteligentes, internet
de las cosas, casas y autos conectados, domética e inte-
ligencia artificial.

En febrero del 2021, Telecom encendid la primera red de
5G en el pais: puso en funcionamiento diez antenas mo-
viles de Personal para utilizar este servicio en dispositivos
aptos. Se habilitaron cinco sitios mdviles con tecnologia
Huawei en la ciudad de Buenos Aires y otros cinco sitios
con tecnologia Nokia en la ciudad de Rosario. Desde el
sector publico, se realizé en marzo lainauguracion oficial
de la Muestra 5G en Argentina, con la presentacién oficial
delas pruebas y demostraciones de la tecnologia de quin-
ta generacion (5G) para conexiones de banda ancha mavil.

TELECOMUNICACIONES

La muestra, llevada a cabo en la sede central de ENACOM,
fue desplegada por Ericsson, Huawei y Nokia, tres de
los actores mundiales mas importantes del sector de las
Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones.

Internet de las cosas

Internet de las cosas (loT) es una gran oportunidad en el

negocio de las TMT en generacidn de tecnologias, proyec-
tosy servicios aplicados a ciudades inteligentes, industria

4.0, salud, transporte y sequridad, entre otros campos. En

un pais como Argentina, con grandes extensiones desti-
nadas a la actividad primaria, la gestidn inteligente de la

agricultura representa una gran oportunidad de nego-
cios. Los agricultores y la agroindustria estdn buscando

formas inteligentes y eficientes de mejorar la produccion

de alimentos y la rentabilidad, y de aumentar al mismo

tiempo la sostenibilidad. Muchos procesos agricolas se

pueden rastrear, monitorear y controlar de forma remo-
ta para aumentar la produccién vy la eficiencia, por lo que

los productores de alimentos recurren a lainternetindus-
trial de las cosas (lloT) para obtener ayuda.

Ejemplos de aplicaciones

- Monitoreo de la temperatura del suelo.

- Recopilar datos de temperatura del aire y del suelo para
determinar el mejor momento para cosechar.

- Rastrear plagas, enfermedades y estado de salud de las
plantas.
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ANEXO LEY DE ECONOMIA DEL CONOCIMIENTO

La Ley de Economia del Conocimiento surgié como una ampliacién
del Régimen de Promocidn de la Industria del Software —creado en
2004 y vigente durante mds de una década- para incluir también
otras actividades consideradas clave y con importante potencial de
desarrollo econdmico. Esta ley, sancionada en octubre de 2020 y re-
glamentada por el Poder Ejecutivo en diciembre de ese ano, apunta
a promover nuevas tecnologias, generar valor agregado, fomentar
el empleo de calidad, facilitar el desarrollo de PyMEs y aumentar las
exportaciones de las empresas que se dediquen a Servicios Basados
en el Conocimiento.

Entre los principales beneficios que ofrece este régimen de promo-
cion, se destaca la reduccién de manera segmentada del Impuesto
a las Ganancias segun el tamano de la empresa, una rebaja de has-
ta70% en las contribuciones patronales y un alicuota del 0% de de-
rechos de exportacidn de servicios. La implementacién de Régimen
estd a cargo de la Subsecretaria de Financiamiento y Regulacion
de la Economia del Conocimiento, que depende de la Secretaria de
Economia del Conocimiento del Ministerio de Economia de la Nacidn.

Las actividades y los rubros comprendidos por el régimen de pro-

mocion son:

a) Software y servicios informaticos y digitales.

b) Produccién y posproduccién audiovisual.

¢) Biotecnologia, bioeconomia, biologia, bioquimica, microbiologia,
bioinformatica, biologia molecular, neurotecnologia e ingenieria
genética, geoingenieria y sus ensayos y analisis.

d)Servicios geoldgicosy de prospeccion, y servicios relacionados con
la electrdnica y las comunicaciones.

e) Servicios profesionales de exportacion.

f) Nanotecnologia y nanociencia.

g) Industria satelital y aeroespacial, tecnologias espaciales.

h) Ingenieria para la industria nuclear.

i) Fabricacion, puestaa punto, mantenimiento e introduccidn de bie-
nesy servicios orientados a soluciones de industria 4.0 (inteligen-
cia artificial, robdtica e internet industrial, internet de las cosas,
sensores, manufactura aditiva, realidad aumentada y virtual).

j) Actividades de ingenieria, ciencias exactas y naturales, ciencias
agropecuariasy ciencias médicas vinculadas a tareas de investiga-
cion y desarrollo experimental (incluye, por ejemplo, el desarrollo
y la mejora de sistemas de electromovilidad, energias renovables
y tecnologia ambiental).

TELECOMUNICACIONES



ANEXO ENACOM

ENACOM y reglamento para OMV

El Ente Nacional de Comunicaciones (ENACOM) es
la autoridad de aplicacion de la Ley N.° 27.078 de
Telecomunicaciones y TIC “Argentina Digital”. Es el ente
regulador de las comunicaciones con el fin de asegurar
que todos los usuarios del pais cuenten con servicios de
calidad. Se encarga de actividades regulatorias, como la
emision y revocacion de licencias, la subasta y asignacion
de espectro, la intervencién en fijacion de tarifas y pre-
cios, y laaprobacién de acuerdos de interconexidn entre
operadores. Hasta el momento, el ENACOM ha otorgado
21licencias de Operadores Mdviles Virtuales (OMV) para
que haya una mayor competencia y mejores servicios.

La reglamentacion actual permite ofrecer conectividad
movil sobre las redes de terceros, es decir, las de Movistar,
Personal y Claro. Las cooperativas y pequenas empre-
sas de telecomunicaciones pueden ofrecer telefonia ce-
lular virtual.

De este modo, las PyMEs y cooperativas argentinas tie-
nen la gran oportunidad de ofrecer el cuddruple play: te-
levision, internet, telefonia fija y telefonia movil.

La firma Nuestro, de la Federacion de Cooperativas del
Servicio Telefdnico de la Zona Sur (FECOSUR), opera en
la red de Telecom Personal.

Con el uso de lared Movistar, la Cdmara de Cooperativas
de Telecomunicaciones (CATEL) ofrece el servicio de cua-

druple play.

Por su parte, Tuenti (filial de Telefénica) opera con lared
Movistar.

TELECOMUNICACIONES

ENACOM y la emergencia sanitaria

EI ENACOM es un ente autdrquico y descentralizado
que funciona en el ambito de la Jefatura de Gabinete de
Ministros de la Nacion. Su objetivo es conducir el proce-
so de convergencia tecnoldgica y crear condiciones es-
tables de mercado para garantizar el acceso de todos los
argentinos a los servicios de internet, telefonia fijay mo-
vil, radio, postales y television.

En el marco de la emergencia sanitaria de 2020, el go-
bierno establecio, a través del Decreto de Necesidad y
Urgencia (DNU) N.° 690/2020, la incorporacién del ar-
ticulo 15 de la Ley de Tecnologias de la Informacion y
las Comunicaciones N.°© 27.078, donde “se establece que
los Servicios de las Tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones (TIC) y el acceso a las redes de teleco-
municaciones paray entre licenciatarios y licenciatarias
de servicios TIC son servicios publicos esenciales y es-
tratégicos en competencia. La autoridad de aplicacién
garantizara su efectiva disponibilidad”.

El DNU deja entre las facultades de las empresas poder
fijar los precios de sus servicios, pero inmediatamente
después senala que “los precios de los servicios publi-
cos esenciales y estratégicos de las TIC en competencia,
los de los prestados en funcidn del Servicio Universal y
los de aquellos que determine la autoridad de aplicacién
por razones de interés publico, seran regulados por esta”.
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ANEXO TECNOLOGIAS DE ACCESO A INTERNET

Acceso por fibra optica

A nivel mundial, se ha dado un vuelco considerable ha-
cia laimplementacién de servicios por fibra éptica por
sobre los sistemas de cobre. Este dato no debe resultar
extrano en tanto las prestacionesy velocidades que pue-
de brindar una red pura de fibra dptica al hogar (FTTH:
Fiber to the Home) sobrepasan en gran medida a cual-
quier otra tecnologia, salvo en lo que refiere a las difi-
cultades que presenta el manejo del cable de fibra, ya
que se trata de un hilo de vidrio fragil y de poca malea-
bilidad, pero con una fuerte resistencia a ruidos exter-
nos. Entonces, las bondades tecnoldgicas que ofrece la
transmision de informacion a través de la fibra —suma-
das a sus bajos costos de fabricacion, dado que el silicio
es considerablemente mds econdmico que el cobre— co-
locan a este sistema dentro de los primeros puestos en
tecnologias de transporte de datos.

Funcionamiento:

El cable de fibra dptica se construye con al menos dos
capas de silicio de diferente densidad (un nticleo y un re-
vestimiento dptico), al cual seleinserta un haz de luz que
literalmente rebota de un extremo a otro del cable para
ser recibido por un médem, que se encarga de volver a
construir lainformacion que viaja sobre el haz de luz en-
viado por el equipo emisor. Los sistemas de fibra dptica
presentan caracteristicas interesantes en lo que refiere
al transporte de datos en tanto utilizan equipos pasivos
(GPON: Gigabyte Pasive Optical Network). Esto signi-
fica que, para amplificar la senal y poder llegar a cubrir
territorios extensos, no es necesario colocar diferentes
equipos alolargo de lared que utilicen indefectiblemen-
te una fuente de alimentacidn eléctrica. Finalmente, el
cable de fibra dptica llega hasta el domicilio del cliente y
se conecta a un médem de fibra dptica.

TELECOMUNICACIONES

Banda Ancha por ADSL
(Linea Digital de Suscriptor Asimétrica)

Es el servicio de acceso a internet por banda ancha que
actualmente brindan, entre otras, las empresas telefo-
nicas. Se caracteriza por utilizar el mismo cable telefdni-
co para el trafico de datos que para las transmisiones de
voz, pero en bandas de frecuencia diferentes, para asilo-
grar la simultaneidad de ambos tipos de comunicacion. La
evolucion de la tecnologia ADSL ha permitido aumentar
considerablemente las velocidades ofrecidas a los con-
sumidores, lo cual abrié un abanico de posibilidades para
eluso deinternet en el hogar, como las transmisiones en
vivo, las transferencias de grandes volimenes de datos,
una mavyor calidad en las comunicaciones en linea, etc.

Funcionamiento:

En esta modalidad de acceso a internet, la linea telefdni-
ca se conecta a un médem ADSL —de diferentes carac-
teristicas al mddem Dial Up, ya que no necesita realizar
un discado a un nimero telefénico para establecer la co-
nexion—vy, a su vez, el médem ADSL se conecta a la PC
através de una placa de red. Luego, en la central telefd-
nica se procede a digitalizar |a linea, conectandola a un
equipo de comunicaciones (DSLAM: multiplexor digital
de acceso a la linea de abonado), que “divide” el trafico
recibido para que las comunicaciones de voz vayan por
un canal y el acceso a internet vaya por otro.
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ANEXO TECNOLOGIAS DE ACCESO A INTERNET

Acceso inalambrico

Acceso a internet en redes de telefonia mévil

Si bien con anterioridad a la tecnologia movil de terce-
ra generacion existia la posibilidad de transferir datos a
través de las redes de telefonia movil (GPRS, EDGE), las
velocidades de transmision y el costo que importaba su
uso eran obstdculos insoslayables para el desarrollo de
esta via de acceso ainternet. Por esta razén, la gran re-
volucidn en términos de acceso ainternet en redes de te-
lefonia movil se identifica a partir del surgimiento de la
tecnologia UMTS (Universal Mobile Telecommunications
System)y su posterior evolucidn enla tecnologia HSDPA
(High Speed Downlink Packet Access), las cuales permi-
ten velocidades de transferencia de datos superiores al
megabit por segundo.

Funcionamiento:

En el pais, estos sistemas utilizan las mismas bandas de
frecuencia de la telefonia mavil para la transferencia de
datos, tanto en equipos mdviles de telefonia (prepara-
dos para tal fin) como asi también en computadoras por-
tatiles (notebooks, laptops, etc.) conectando un médem
USB 3G, el cual contiene una tarjeta SIM dedicada en for-
ma exclusiva a la prestacion de este servicio (es decir que
no puede utilizarse el chip de un médem USB 3G para el
servicio de telefonia). Este servicio ha permitido el acce-
S0 a servicios como videollamadas, transmisiones de vi-
deo en linea, descarga de contenidos audiovisuales, etc.
através de un equipo de telefonia mévil. Como esta tec-
nologia se encuentra en expansion y desarrollo, resulta
recomendable consultar los mapas de cobertura de las di-
ferentes empresas en forma previa a contratar el servicio.

TELECOMUNICACIONES

Acceso por cablemédem

Esta modalidad de servicio es provista por las prestado-
ras de televisidn por cable que poseen en su estructura
de red un troncal de fibra dptica que distribuye la senal
hasta el cliente a través del mismo cable coaxial por me-
dio del cual se presta el servicio de CATV (Community
Antenna Television). Al igual que para la linea telefdnica,
dicho cable posee un hilo de cobre en su interior.

Funcionamiento:

En el domicilio del cliente se instala una bajada de cable
similar al cableado que se conecta al televisor, pero co-
nectado a un mdédem. Aligual que ocurre conlavozy los
datos en el servicio ADSL, los canales de television y la
transmision de datos utilizan diferentes bandas de fre-
cuencia de la misma senal.
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